
Net Branding:
visibilità, reputazione

ed efficacia comunicativa



OTTENERE ATTENZIONE È COMPLESSO



l’attenzione è basata sul contenuto
ed è il primo step del modello teorico di 

funzionamento della pubblicità 
(attenzione, interesse, desidero e azione)



“sorgeranno due 
fattori monetari: 

l’economia 
dell’attenzione e 
l’economia della 

reputazione”

Chris Anderson



interesse 
trasporto emotivo, utilità, 

vantaggio, tornaconto

Come si ottiene l’attenzione?



contenuto emozionale
il contenuto contiene elementi emozionali che 
si condividono e che fanno percepire a chi li 
segue cosa provano 

contenuto dal valore pratico
aiutare gli altri a risolvere un problema, 
condividendo la soluzione e facendo un 
servizio al proprio seguito



rilevanza algoritmica

Mark Zuckerberg                 Sergey Brin                 Larry Page                       Jack Dorsey



parole chiave, link, tempo, interazioni, clic through rate e affinità





per essere veramente efficaci dovrete spostare il vostro 
modello comunicativo verso la semplicità e la 

comunicazione emozionale

coinvolgere è la chiave







dove si parte?



IL TARGET





il mezzo comunicativo



secondo uno studio20 del  
prof. TULLIO DE MAURO,  

il 71% 
della popolazione in Italia si trova al di sotto del 
livello minimo di lettura e comprensione di un 

testo scritto di media difficoltà





il registro comunicativo







reputazione



“…la voce umana è sostanzialmente aperta, naturale, non artificiosa…”



conversazioni





contenuti







futuro





Grazie!


